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feckého konstruovali. B. odkazuje, Ze pro existenci velkozivodu s velkym
poctem délnictva neni naprosto nepochybnych pramennych dokladu, Ze oni
domnéli tovarnici kozi, lamp atd. byli vesmés malovyrobci, Ze by »femesl-
nickd otdzka« — zatlacovdni drobné vyroby velkou — nebyla zustala beze
stopy ani v athénské ekklesii, vétsinou z malych remeslniki a rolniku se
sklddavsi, ani u feéniku a bdsnikl, se zdlibou predméty denniho Zivota
spisovného se obirajicich (Aristofanes!). Dokonce pak odsuzuje B. pokus
vypo¢ tavati na zdkladé namdahavé rekonstruovanych texti o pachtovni sumé
cla. — nezndmo, zda jen pfistavniho, €¢i vabec hraniénftho — hodnotu vnéj-
siho obchodu attického. Beloch pojimaje zbozi starovéké ve smysla mo-
dernim zapomnél, Ze nejdulezit¢jSim trzebnim zboiim starovéku byl ¢lovék
otrok), a Biicher dovozuje, Ze i ostatnimi predméty dovozu byly nikoliv
prumyslové suroviny, nybrz obili, jemnéjsi potieby Zivotni a materialie ke
stavbé lodi, a o prumyslu na vyvoz pracujicim Ze vubec nemtZe byti v té
dobé (r. 500 — 300 pt. Kr.) ani fe€i, vyvoznim zbozim jest hlavné olej a vino.
Jak pofidku bylo tehdy dob klidnych nevéileénych, v poradach lidu a v fecech
doby Démosthenské nelze spatiiti ani jediné nardZzky na vyvozni zdjmy
athénského velkoprumyslu, v podminkidch miru po vdlkach neni ani jediné,
kterd by se tykala budouciho zabezpeceni cizich odbytist pro prumysl,
kdezto utrapy vdalecné pro relnictvo nijak se nezamlcuji. Konecdné jest ne-
porozuménim pramenu a pomdéru mluviti o prumyslovych stiediskdch staro-
feckych; na pf. milétské predeni a tkani viny v koberce a roucha bylo do-

macim zamdéstndnim Zenskym, jehoZ pfebytky — jako vibec v domdcnostni
vyrob¢ -- dle vSeho na trh prichdzely a které umclosti svou doslo proslulosti

tak, Ze i jiného puvodu vyrobky, byly-li dokonalé jakosti, milétskymi byly
nazyvany a pod.

Tolik co do hospodéafského nazirdni na poméry klasického starovéku.
Struc¢néji polemisuje zatim B. s ostatnimi dvéma opponenty svych theorii
historickovyvojovych: s Belowem o tom, zdali a do kdy pfevlddalo femeslo
nimezdné nad obchodnickym, a s W. Sombartem, ktery zasadné potird celé
Biicherovo rozdéleni stupniu hospodafského vyvoje, a jehoZ ndzory (v Archiv
fiir soc Gesetzg. u. Stat. 1899 str. 1-52 a 310--405) vylozime pfi jiné pii-
lezitosti. Na konec nelze pominouti mléenim podrazdény ton polemickych
¢asti B. pojednani, siln¢ kontrastujici s jinakym jemnym a svéZim jeho vy-

kladem. F. Gruber.

Gustav Stresemani: Die Warenhduser., lhre Entstehung, Enlwickeluny
und wvolkswirtschaftliche Bedeutung (Zeitschrift fir die gesammte Staatswis-
senschaft, LVL, ¢. 4.). :

Tak zvané obchodni domy nebo velkobazary, jez lze definovati jako
detailni obchody velikého rozsahu, zabyvajici se odbytem zboZi nejriznéjsiho
druhu, jsou v poslednich letech pfedmdétem Cetnych stiZznosti maloobchodniku,
kteti v nich vidi prameny nebezpeéné soutéie. Obchodni domy objevily se
nejprve ve Francii a v Anglii. Tak v PafiZi byl jiZ v letech Ctyficdtych otevien
podobny modni velkobazar, r. 1855 zaloZeny byly dosud trvajici Grands
Magazins du Louvre a za dob druh¢ho cisafstvi ndsledovaly jiné podniky
toho druhu. Zavody tyto mély veliky vliv na pafiisky vkus a modu a Citaly
mezi své odbératele kruhy nejelegantnéj$i i nejprost$i. Dnes zaujimaji ve
sméru tom Zetnd mista obchodni domy Au bon marché, komanditni spo-
le¢nost s kapitalem 20 miliont frank@ a s roénim obratem (r. 1898) 170 milioni
frankd, pak Printemps s obratem (1889) 60 miliont frankt. V Anglii maji
obchodni domy podklad spolefenstevni, vzniknuv$e namnoze z konsumnich
spolk. Tak Civil Service Supply Association, obchodujici hlavné ve zboZi
kolonidlnim s obratem (r. 1899) 1,775.000 L. a se 1470 zfizenci, pak Navy
Cooperative Society zalozend 1872 s obratem (1899) 3,277.000 L., Junior Army
and Navy Stores zaloZené 1879 s obratem (1889) 600.000 L. Tyto velkobazary
prodéavaji vée mozné: latky, odévy, nddebi, ndbytek, hodiny, skvosty, voiiavky,
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hudebni néstroje, knihy, galanterni zboZi, potraviny, tabdk, uhli, ekvipaZe,
hra¢ky, ndhrobky at d. Také v Americe, Belgii, Italii, Ddnsku setkdvdme se
s velkobazary. V Némecku jest tento typ pomdrné ‘nevelikého jesté stari,
za to jest zde vyvoj a vznik velkobazaru velmi rychly. Z prvu prevladala
organisace spolecenstevni (dustojnicky, dfednicky velkobazar), pozdéji akciova.
Tak t. zv. cisafsky bazar zaloZeny 1891 v Berlin€ s akciovym kapitdlem
4 milioni marek, jenZz vSak zdhy upadl v konkurs. V posledni dobé prosluly
velkobazary Tietzuv a Wertheimuv s etnymi filidlkami.

Odpurci velkobazari podkladaji jim jakoZto podstatny znak obchodni
nesolidnost. V mnohych pfipadech jest tomu tak, ale ne vidy. Uspéch
velkobazart zakladd se spise v jich zvjzéené hospodérsk(, vykormostx Ovsem
padaji na vdhu jisté priznaky nekal¢ soutéie, jako nezfizend reklama, pro-
déavéani likavych vyrobkua pod vyrobni cenou; ale jiné pro tUsp&Sny vyvoj
tohoto odvétvi rozhodujici momenty lezi v podstaté jeho samé. Tak prodej
za pevné, predem oznacené ceny, brani zpét zbozi nekonvenujiciho, ale
i pomérné leanjéi ceny nez jinde z davodu vyroby a ndkupu ve velkém,
organisované zasylatelstvi na venkov a ovSem 1 ucinnd reklama. Tato ne-
spocivda jen v obycejnych spusobech nadhernych Vykhdu horiivé inserce,
ho]nych agentu a t. d., nybrz zejména i ve volné piistupné vystavé zboii,
jeito ve]kobazary kazdcmu 1 nekupci, jsou otevieny. Ano jsou zde pro
obecenstvo i Citdrny, restaurace a j. v.

Se stanoviska ndrodohospodadrského padd na vdihu predevSim pomcér
velkobazard k vyrob&. Z pravidla velkobazary nevy1ébéji samy, nybrZz jsou
jen podniky obchodnimi, ale stoji za to v pfimém styku s tovérniky, takie
meziobchod ve velkém zcela vylucu;l Tento trpi tedy vyvo]em velkobazaru
predevsim. Ale tak¢ tovdrnici stézuji si do velkobazaru, Ze je nuti k vyrob¢
méné solidnich vyrobka, Ze je, jsouce kapitilové siln¢jsi, nez drobni obchod-
nici, utla¢uji, zejména ve sméru stlacovdani cen, Ze diktuji modu a t d.
Naproti tomu ovSem vclkobazary zase zvysuji a reguluji odbyt a tudiZz
i vyrobu.

Nejobycejnéjsi v;’ftka velkobazarum se vSak d&ini, Ze poskozuji obchod
v drobném. Tu by ovsem bylo tfeba zodpovedltl zdsadni otdzku, je-li obchod
v drobném vubec narodohospodarsky prospésen, ¢&i spie nutnym zlem. Ze
velkobazar uSetfenim ndkladu spriavnich a levnéjsim ndkupem za hotové jest
schopen za levnéjSi ceny proddvati neZ drobny obchod, jest statisticky
dokdzdno. Tim samym nehledic ke kapitalistické své prevaze jsou velko-
bazary ovSem schopny maloobchody poskozovati, tfeba s druhé stranv nelze
popirati, Ze ruznymi prostfedky likaji zase k hojnéj§imu ndkupu a tim po-
treby konsumentstva zvysuji. Neni pochyby také, Ze na obecné tisni malo-
obchodnictva a jeho statisticky prokdzaného ubyvani znaén;’r podil maji
pravé velkobazary, ackoliv svalovani veskeré vmy na n¢ v pficiné této jiste
jest upfiliSn¢no. ]est to i soutéZ maloobchodu samych obchod podomni,
splitkovy a jiné pri¢iny, které maloobchodu ubiraji pudy.

Proto se velkobazary staly zdhy stfedem wttokua maloobchodnictva a di-
nény pokusy zejména v Prusku &eliti jich vzrustu a vyvoji politikou dafiovou.
Ovsem zdkonnd definice velkobazaru byla dosti nesnadna a vzata za kriterion
Cetnost druhu zbo#i, které obchod takovy md na skladé. V socidlnim sméru
naproti svym zfizencum maji velkobazary neptiznivy ulinek, Ze tito z pravidla
pozbyvaji moznosti dosazeni samostatného postaveni, naproti tomu jsou jich
poméry sluzebni a hmotné urovnanéjsi, nez v obchodech malych a ani postup
ufedni neni vylouden.

Celkem Ize fici, Ze velkobazary nejsou umélymi produkty a piechod-
nymi zjevy, nybrz Ze souviseji s celym novodobym vyvojem hospodafskym.
Tim dano jest také stanovisko, jeZ k vyvoji jich zaujati md ndrodohospo-
datska politika statu. Proto dle autora jest i datiovd politika, kterd ma za
hlavni tcel vyvoj velkobazari obmezovati a potlacovati, povazliva. C



